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Metodologia

Cuantitativo/Descriptivo

Encuesta F2F probabilistica en hogares

Hombres y Mujeres de 18 a 60 afios consumidores y/o
decisores de compra de para el hogar de frutas y verduras

800 casos totales
300 Asuncion y 500 Gran Asuncion

Cuestionario Estructurado de 20 minutos de duraciéon

Asuncién y Gran Asuncion (Lambaré, FDM, Villa Elisa, Luque,
MRA, San Lorenzo y Nemby
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Asuncion
Luque

San Lorenzo

Lambaré

Fernando de la Mora
Nemby

Mariano Roque Alonso

Villa Elisa

EEEENENLCEK

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

Ponderacion por poblacion

CASOS REALES

CASOS ) PONDERA

REALES | POBLACION CION
Asuncion 300 528.528 33%
Luque 100 249.341 15%
San Lorenzo 100 246.419 15%
Lambaré 70 161.543 10%
Fernando de la Mora 70 156.868 10%
Nemby 60 114.542 7%
Mariano Roque Alonso 50 91.322 6%
Villa Elisa 50 71.776 4%
Total Gran Asuncion 500 1.091.810 67%
Total General 800 1.620.338

PONDERACION
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Perfil de la muestra

Bl 20a25afios

L4 26 a 40 afios _Q_

M 212558005 (%)

..............................................................................................................................................

|_| Hogar unipersonal
| | Adultos

17% 1™
E Hogar con nifos hasta 12

. Hogar con adolescentes 13-18
. Hogar con nifos y adolescentes

sy

- CR B
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Perfil de la muestra

..................................................... TIBG B BB
|_| Dependiente remunerado 10%
D Independiente remunerado
I Labores del hogar 40%
I Empleado publico \
. Profesional independiente
[ Propietario de empresa
D N
12% 4%
M } Medio ' \
I e Alto 33%
| c3 Medio 50%
o Bajo
CCR

B No tiene Cobertura de Salud 21%
L4 Laboral

|_{ Particular

ZOOMIN GROUP






Frecuencia de consumo de
frutas y verduras

® Todos los dias M 5 veces por semana M 4 veces por semana

M 3 veces por semana M 2 veces por semana 1 vez por semana
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C C R F3.1.- ¢cada cuanto consume frutas?

INTERPRETANDO EL FUTURD F3.2.- ¢cada cuanto consume verduras? onmin GROUP
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Lugares donde compra frutas y verduras

¢Donde compra habitualmente las frutas o verduras que WWF

Mercados

Autoservicios§ £2%'

Feriaséw

CCR Directo del productorgo 2%

ZOOMIiN GROUP
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Motivos de compra por lugar

¢Por qué motivos compra en cada uno de esos lugares?

®
® 9

L

Super Fruterias y iDespensas /
l\/lg_l_'_g_ados verdulerias i Almacenes

Q 22%

----------

------

Mercados

Auto
servicios

Ferias

Directo deIW‘;WE

._productor |

i emmmmw

------

. Compro todo en un solo;
: lugar

“am

(37%)

------

..............................................

----------

..............................................

- Me da confianza lo quei g -,

e VENdE 0 ” o
Para ayudar a los; § ,,

.................................. productores 0 4? Ba

271

236

----------

----------
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) Eleccion de frutas y verduras
tasy verd
¢En qué se fija 0 que tiene en cuenta para comprar frutas y verduras?

.............................. Q ueesteenbuenestado
................................................................... Eltamaﬁo
............................... Debuentamaﬁogrande
....................................................................... Frescur&&’
.......................................................................... EICOIorOO
Queesteblenmadum .................... % .....................................................................................

C CR ........................................ Quebn”enlasfrmas% .............................................................................................
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“Conocimiento acerca de como se producen (.
las frutas y verduras ki Lok

¢ Sabe cdmo se producen las frutas y

verduras que consume en el hogar? e E

Se utilizan semillas especiales para las:
hortalizas / frutas:

M si
B no

De las semillas y abono:

Se fertiliza la tierra para la plantacion:

En el campo, o0 en parcelas tratadas con§
agroquimicos:

En un vivero, huerta.:

0

5%

Controladas en cuanto a control de plagas§

Con productos que protegen el medio ambienteé [ ’ 5%

Se cultivan en forma natural en el interior; 1 4%

C C R De los cultivos: ( '4%
INTERPRETANDO EL FUTURD

i

ZOOMIN GROUP



14

gw
]
INTERPRETANDD EL FUTURD

Importancia de como se producen las

frutas y verduras

WWF

¢ Para usted saber como se producen las frutas y verduras que consume €s...

B Muy Importante 55%

® Algo Importante

| Ni poco ni algo importante /
NS/NR (no leer)

® Poco importante

m Nada Importante

ZOoOMmin GReUP



Importancia de donde se producen las
frutasy verduras ki Lok

¢Y saber dénde se producen las frutas y verduras que usted consume es....

® Muy Importante 58%

® Algo Importante

| Ni poco ni algo importante /
NS/NR (no leer)

H Poco importante

m Nada Importante

gw
]
INTERPRETANDD EL FUTURD
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Produccion sostenible (espontanea)

¢Ha escuchado algo sobre la “produccion

sostenible”?

¢Qué le parece que es?

Produccion basada en el cuidado del medio:
i 0,
# ambiente. 28%

Utilizacion de recursos naturales sin dafiar el
ecositema

Sistema que puede mantenerse en el tiempo sin:
necesidad de agotar los recursos naturales:

Productos que se producen de manera amigable:
con el medio ambiente:

Productos beneficiosos para la saludé _
906
—20% )

Produccién'autosustentableé [ 17% )

Productos de cultivo para autoconsumo: ( 1 2%’
Solo conoce de nombre: 6%

Optimizar productos para que ese puedané :
C C R mantener en el tiempo. | J5%

e S
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¢Y ha escuchado hablar sobre el

“consumo responsable”?

Consumo responsable (espontanea)

T
fan
cay!

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

Consumir productos libre de agroquimicos

Consumo consciente cuidando el medio
ambiente

Compray consumo de lo necesario sin generar:
desperdicios

Consumir productos que no dafien el medio
ambiente

Verificar la procedencia de los productos a:
consumir

Conocer el tipo de fruta y verdura que se

¢Qué le parece que es?

consume




Conocimiento de productos sostenibles

¢Conoce algun producto considerado
sostenible o amigable con el ambiente?

)

H s

;cual?

Bolsas de papel/Bolsas biodegradablesg
/bosas de tela:

48%

B no

Lechuga hidropénicag

38%

Az(icar orgénica

Frutas organicas:

Jaboneé

ﬂ““

Hortalizas organicas 209

Mielé ( 11%

Py
‘».'fm
O

Desinfectanteg \ 1@%

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

Productos sin quimicosé 7%

......................................................................................................................................................................... ZOQT‘n.i'n. GF?.UP
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¢Ha comprado algin producto considerado

sostenible o amigable con el ambiente

alguna vez?

m)

Bl si B no

!

Si compro alguna vez,
¢sigue comprando ese producto?

Compra de productos sostenibles

¢Dbénde los compra o compro?

Vive rosé . 204

ZOOTY NN GROUP
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Facilidad de conseguir productos
sostenibles ko 1

¢Diria que conseguir estos productos €s ....?

= Muy facil 30%

| Facil

| Ni facil ni dificil / NS/NR (no
leer)

M Dificil

m Muy Dificil

gw
&
INTERPRETANODEL UTURD
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Opinion sobre el precio de los productos

gw
&
INTERPRETANODEL UTURD

sostenibles

WWF

¢ Qué opina sobre el precio de estos productos? ¢;Diria que los mismos son.....

m Muy baratos 50%

M Baratos ( |\

| Ni caros ni baratos / NS/NR (no
leer)

| Mas caros

®m Mucho mas caros

ZOoOMmin GReUP
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CONCEPTO
Produccion Sostenible significa algo que se puede mantener durante largo WWF
tiempo SIN AGOTAR LOS RECURSOS.
La produccion sostenible es un modelo de produccion que busca:
reducir el impacto al medio ambiente
los riesgos para la salud
disminuir el uso de los recursos
prevenir la contaminacion
la generacion de materiales toxicos, residuos y emisiones contaminantes
promover una administracion eficiente de los recursos y
aumentar la competitividad de la actividad empresarial.

Tiene por objetivo:
UNIR EL CRECIMIENTO ECONOMICO CON LA INCLUSION SOCIAL Y EL CUIDADO
DEL MEDIO AMBIENTE

En conclusion, se refiere a:
“_ UN PROCESO DE PRODUCCION RESPETUOSO CON EL MEDIO AMBIENTE Y CON

CCR LAS PERSONAS.

ZOOMIiN GROUP
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Conociendo ahora algo mas sobre la

produccion sostenible éa usted le parece,,,,?

197%

B Muy Interesante

| Algo Interesante

® Ni poco ni algo interesante
/ NS/NR (no leer)

M Poco Interesante

m Nada Interesante

Porque se utiliza menos quimicos —
- Prevenimos la contaminacién del suelo -

Busca preservar el medio ambiente y:

N cuidar alos trabajadores ({70

Concientiza ala gente§

No poner en riesgo las generaciones§
futuras, cuidar que no se agoten los: |
recursos:




Opinion sobre produccmn sostenible

¢Considera usted que la produccion
sostenible es .............

901%

® Muy Importante

® Algo Importante

| Ni poco ni algo importante /
NS/NR (no leer)

® Poco importante

m Nada Importante

"l

¢Por que?

Disminuir la contaminacion

®
-
-

Tiene por objetivo el crecimiento econdmico, social y el cuidado
del medio ambiente

No dafiamos el medio ambiente

Para que tengamos una vida mas saludable

Beneficia a nuestra salud y el bienestar social

Se usan menos quimicos

Busca preservar el medio ambiente y cuidar a los trabajadores

Ayudaria a salvar especies

En un futuro podremos volver a utilizar nuestra tierra

no contraer enfermedades

Tendriamos un planeta mejor

Reduce el impacto ambiental y cuida los recursos naturales

Para evitar desastres naturales

Los recursos duran mas tiempo

No poner en riesgo las generaciones futuras, cuidando los

producto que consumimos, cuidar que no se agoten los recursos

¢Para quién cree usted que es importante?

Para todos

Para generaciones futuras

Para el consumidor

Para los productores

Para el medio ambiente

Para los seres humanos

Suelo ZOOMIiN GROUP
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CONCEPTO
Consumo Responsable es una manera de consumir bienes y servicios WWF
TENIENDO EN CUENTA LAS CONSECUENCIAS MEDIOAMBIENTALES, LAS
CARACTERISTICAS SOCIALES Y LABORALES DEL ENTORNO DE PRODUCCION.

Un consumidor responsable se guia por criterios sociales y medioambientales

con el objetivo de:

e contribuir a un entorno favorable para todos

e garantizar un consumo con el menor impacto posible del medio ambiente,

e contribuyendo asi a mejorar la calidad de vida de las personas y de las
generaciones futuras.

El consumidor responsable es aquel que:

e compray consume productos producidos de manera sostenible;

e alguien que opta por bienes y servicios que favorezcan la

CONSERVACION DEL MEDIO AMBIENTE, LA IGUALDAD SOCIAL Y EL BIENESTAR
DE LOS TRABAJADORES.

ZOOMIiN GROUP
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. Conociendo ahora algo més sobre el consumo
' responsable, ¢a usted le parece.......... :

93%

, A . ¢Por qué?

- Para tener mas conocimiento sobre la

- Para que seamos conscientes de lo que
L CONSUMIMOS

- Contribuir al bienestar de los trabajadores y
- no dariar al medio ambiente

m Muy Interesante . Mejoraria la calidad de vida de las personas,

. consumiendo productos més saludables |
i Algo Interesante Mejorar / aumentar la cantidad de recursos

: ¢ naturales

= Ni poco ni algo interesante T
/ NS/NR (no leer) . Por el bienestar de los trabajadores

®| Poco Interesante ...................................................................................................................

m Nada Interesante - No consumir productos con demasiados

ZOOMIN GROUP
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Opinion sobre consumo responsable o

¢Considera usted que el consumo ¢Por qué?
responsable es ........... Que nuestro consumo, tenga menos impacto negativo para el
890 medio ambiente
: Contribuir al bienestar de los trabajadores y no dafiar el medio

ambiente

Contribuir a mejorar la calidad de vida

Disminuir la contaminacién

Para que en el futuro tengamos tierra fértil

Evitar los excesos / no desperdiciar los recursos
Nuestro habito de ahora ayudaria en el futuro
Contribuir con el desarrollo econémico y social de los
productores y consumidores

Consumiendo responsablemente contribuimos a mejorar la
. @ Muy Importante calidad de la tierra y el medio ambiente

Nos beneficia a todos

Para no sufrir escasez

Es mas sano

]

"B

-

»

»

» 1
1.

| Algo Importante

¢Para quién cree usted que es importante?

® Ni poco ni algo importante /
. NS/NR (no leer) Para todos
H Poco importante Generaciones futuras

Para todos los seres vivos

Para los productores

. ® Nada Importante La tierra

Para los consumidores

Para nosotros y generaciones futuras




........ AhoraquehemoshabladosobreIaproducuonsostembley ....... C 0 n S u m O F u t u r O

el CONSUMO responsable, Justed SIENte qUE SADEr temas | """
como estos le va a hacer pensar diferente a la hora de

¢Usted estaria ............. en comprar productos
con estas caracteristicas?

comprar frutas y verduras la proxima vez?

¢ Qué cree que se deberia hacer para que usted consuma estos§
productos? Si ya los consume, ¢qué se deberia hacer para que
consuma mas? :

Que sea facil conseguirlos
Que se difunda mas los beneficios a la = NI poco ni algo interesado
salud de estos productos : (NS/ NR)

® Poco interesado

| Muy interesado

M Algo interesado

Que sean mas baratos

Que se difunda mas los beneficios al ‘ 34% ' m Nada interesado

medio ambiente

Que duren més, que no se echen a
perder tan pronto

...................................................................................................................................................

Que tenga sabor mas rico

ZOoOMmin GReUP







Resumen Ejecutivo

La frecuencia de consumo de Por otro lado un tercio
frutas es entre 4 y 5 veces por compran en fruterias y
semana mientras que la verdulerias y en este caso
verduras llegan a mas de 6 argumentan el precioy la
veces semanales frescura como razones de
Nueve de cada diez eleccion del lugar
encuestados compran frutas y Solo un 2% compra directo al
verduras en supermercados productor motivados por las
traccionados por las ofertas, la ofertas y un 7% en ferias las
calidad, el precioy la cuales son preferidas por la
comodidad de comprar todo en frescura, la cercaniay para
un solo lugar ayudar a los productores.

o
INTERPRETANDD EL FUTURD
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Resumen Ejecutivo

El precio es el primer factor
en el cual se fijan para elegir
el producto llegando a
cuatro de cada 10 de las
respuestas y 3 de cada 10
gue esten en buen estado.
Algo mas de un tercio
manifiesta conocer cOmo se
producen las frutas y
verduras, expresando con
semillas especiales, semillas
y abonos y fertilizacion de la
tierra de plantacion

Mas de la mitad (55%) considera
Importante saber como se

producen estos productos y casi
6 de cada 10 le da relevancia a
conocer donde se producen.

Un 54% responde conocer acerca
de la “produccion sostenible” y

mencionan que se trata de
producir cuidando el medio
ambiente, utilizacion de recursos
naturales sin danar el ecosistema
y producir productos beneficiosos
para la salud.

ZOOMIN GROUP



Resumen Ejecutivo

El conocimiento del “consumo
responsable” llega a un 39% vy
dicen que es consumir
productos sin agroquimicos,
consumo consciente cuidando
el medio ambiente y la compra
justa sin generar desperdicios.
Nueve de cada 10 manifiesta
conocer productos sostenibles
0 “amigables” con el medio
ambiente, mencionan bolsas
de papel, lechuga hidropénica
y azucar organica.

CCR

Nuevamente un 90% dice
haber comprado productos

sostenibles o “amigables” con
el medio ambiente,
principalmente en
Supermercados.

3 de cada diez opina que es
Facil conseguir estos productos
y un 88% que contintan
comprandolos pero la mitad
considera que son Mas caros

ZOOMIN GROUP



Resumen Ejecutivo

Al leer el concepto de 9 de cada 10 opinan gue €es
“produccion sostenible” casi la Importante fundamentados en
totalidad de los encuestados la disminucion de la

piensa que es Interesante contaminacion, el crecimiento
basados en la proteccion del economico y social y no danar
medio ambiente, la eficiencia el medio ambiente. Y la

del uso de los recursos Importancia recae en todos y
naturales sin excesos y la las generaciones futuras.

menor utilizacion de quimicos.

ZOOMIN GROUP



Resumen Ejecutivo

Al informar sobre la La Importancia de este
definicion de “consumo concepto alcanza un 89% de
responsable” un 93% las respuestas ancladas en que
manifiesta que es Interesante Impacto negativo al medio
apoyados en conocer mas ambiente sea menor, contribuir
sobre la proteccion del al bienestar de los trabajadores
planeta, la consciencia sobre y mejorar la calidad de vida.

lo que se consume y el no Nuevamente los beneficiarios
dano del medio ambiente y de estas politicas somos todos
los trabajadores del sector y las generaciones futuras.

CCR

ZOOMIN GROUP
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Resumen Ejecutivo

Al indagar si toda esta informacion leida influira en la forma de
comprar a futuro tres cuartos contesta afirmativamente y un
85% esta interesado en este tema.

Por ultimo el pedido para poder consumir mas estos productos
pasa por la facilidad de conseguirlos, la difusion de los
beneficios a la salud y que sean mas baratos.

ZoQmin GReUP






EF3 1.- ¢cada cuanto consume frutas?

Todos los dias

5 VEeCes por semana

.................................................................................................. Oty UON SO vvbu U ST

5 VEeCes por semana

.................................................................................................. RS UNN SUR v ST

CCR
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Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

EF3 1.- ¢cada cuanto consume frutas?

Todos los dias

5 VEeCes por semana

.................................................................................................. bt SO SRS SYPRomov Tt SOt o et oo SE byt SO ST

5vecesporsemana L o% : 10% : 8% 7% : 13% : 10% @ 3% : 16% i 2%

.................................................................................................. T T LT LT T P o XL LT LT TTTTTTTPT Iy PRPPPRPIRRPPPR AP

' : 1vez por semana : i : : : :
PROMEDIO EN VECES POR SEMANA 6,3 6,2 6,1 6,8 6,3 6,1 6,9 5,5 6,9

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP



39

" Hasta
25

¢ Donde compra habitualmente las frutas o verduras que se consumen en el hogar?

Supermercados £ 90% | 90% : 91% : 91% : 89% : 93% : 91% : 91% : 89% : 80% @ 96%
Autoservicios P 12% | 12% ¢ 11% P 14% | 12% ¢ 11% : 17% P 10% i 3% i 11% i 12%
Despensas / Almacenes £ 29%  29% : 30% : 31% : 28% : 30% : 26% : 30% : 35% i 22% : 33%
Fruterias y verdulerias : 33% : 33% : 34% i 36% : 37% : 26% : 34% : 32% : 36% : 38% : 31%
Ferias P 7% | 7% | 6% i 15% 5% i 4% 8% i 6% : 5% i 12% | 4%
Mercados D 24% | 23% i 24% i 22% | 23%  26% : 20% : 23% : 36% i 28% : 21%
Directo del productor P 2% P 2% 3% 1% 3% : 2% | 4% | 2% | LoA% P 2%
BASE (sin ponderar) {800 { 97 {103 f{ 39 | 87 { 46 i 83 { 62 i 25 i 300 i 500

Bajo As

TOTAL Hombres Mujeres

=
T
San'

CCR

INTERPRETANOD EL FUTURO Zoqmin GR@®UP
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TOTAL Asunciéon Luque

San
Lorenzo

Lambaré

;; Donde compra habitualmente las frutas o verduras que se consumen en el hogar?

Fernando
dela
Mora

Nemby

Mariano

Lugares donde compra frutas y verduras

Roque VillaElisa

Alonso

§Supermercados 90% 80% 98% 97% 89% 97% 95% 96% 94%
:Autoservicios 12% 11% 5% 20% 20% % 13% 14%
:Despensas / Almacenes 29% 22% 22% 29% 33% 33% 45% 52% 38%
Fruterias y verdulerias 33% i 38% i 33% i 29% i 33% i 34% | 23% i 26% i 40%
Ferias 7% 12% 2% 8% 10% 1% 2% 2%
‘Mercados 24% 28% 28% 16% 19% 27% 22% 18% 14%
iDirecto del productor 2% 4% 1% 1% 6% 1%

IBASE (sin ponderar) 800 { 300 i 100 i 100 70 70 60 50 50

CCR

INTERPRETANDO EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP
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Eleccion de frutas y verduras

" Hasta
25

¢ En qué se fija 0 que tiene en cuenta para comprar frutas y verduras?

El precio L 43% | 46% © 40% : 43%  42% : 46% | 42% | 41% | 58%  38% : 46%
Que esté en buen estado : 29% i 30% i 28% : 34% : 26% i 31% : 30% : 25% : 42% : 20% : 33%
El tamafio £ 20% : 19% i 21% i 22% : 17% : 23% : 15% i 25% : 11% i 20% : 20%
De buen tamafio, grande : 18% : 17% : 19% i 14% : 20% : 16% : 15% : 19% i 23% i 9% i 22%
Frescura P 15% | 14% : 16%  17% : 16% : 11% : 19% i 13% : 14% i 19% : 13%
El color P 10% | 11% : 8% i 6% i 9% i 12% : 11% i 10% i 5% i 3% i 13%
Que esté bien maduro P 0% 9% : 10% : 11% : 8% : 10% : 10% i 9% 5% i 12% i 8%
Que brillen las frutas © 4% { 3% : 5% | 3% : 5% i 4% : 5% i 4% i 1% : 8% i 2%
BASE (sin ponderar) 1 800 i 97 {103 i 39 i 87 { 46 i 83 | 62 ! 25 ! 300 ! 500

TOTAL Hombres Mujeres

=
T
San'

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

-
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TOTAL Asunciéon Luque

San
Lorenzo

1, En qué se fija 0 que tiene en cuenta para comprar frutas y verduras?

Lambaré

Fernando
dela
Mora

Eleccion de frutas y verduras

Nemby

Mariano

Roque VillaElisa

Alonso

iEl precio 43% 38% 56% 34% | 41% 54% 38% 46% 52%
‘Que esté en buen estado 29% 20% 55% 33% 24% 23% 22% 34% 22%
£l tamafio 20% 20% 13% 23% 19% 24% 23% 22% 14%
De buen tamafio, grande 18% 9% 13% § 22% § 31% i 21% | 23% i 24% i 26%
Frescura 15% 19% 6% 18% 17% 17% 5% 18% 12%
il color 10% 3% 15% 10% 20% 7% 18% 16%

:Que esté bien maduro 9% 12% 2% 14% 3% 6% 13% 22%
‘Que brillen las frutas 4% 8% 4% 1% 4% 4%

EBASE (sin ponderar) 800 300 100 100 70 70 60 50 50

Sy
T
o'

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP



‘Se utilizan semillas especiales paralas
‘hortalizas / frutas :

EDe las semillas y abono

.QQ.[QE!H.'H!.'EQ.S. ............................................................................................................................................................................................................................................................................................
Enunvivero, huerta. 6%7% .............. % 1% i S% : 4% 5% i 1% ;1% 2% i 10%
Ii)?lc;lr;]';rsoIadas en cuanto a control de 50 4% 6% 204 79 3% 4% 79 11%

:Con productos que protegen el medio 50 4% 6% 3% 4% 79 50 50 3% 50 4%

iambiente

ESe cultivan en forma natural en el
:interior

........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP
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San Fernando Mariano
TOTAL Asuncion Luque Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Lorenzo
Mora Alonso

¢Sabe cdémo se producen las frutas y verduras que consume en el hogar’>

:Se utilizan semillas especiales paralas
Ehortalizas / frutas '

En un vivero, huerta.

Controladas en cuanto a control de

:Con productos que protegen el medio
‘ambiente

ESe cultivan en forma natural en el
iinterior

De los cultivos

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP



* Importancia de como y donde se producen las
frutas verduras

TOTAL Hombres Mujeres Hgga

- e

(r:oploececi)”'ago importante /NS/NR £ 5305 270 | 10% | 15% | 26% | 23% | 23% | 21% | 32% | 14% | 27%
Algolmportante . A3% . A% . 45% . 42% | 43% : 43% | 43% : 45% : 35% © 58% . 35%
MuyImportante o .i12% ¢ 11% : 13% 1 22% 9% : 11% : 14% : 13% : 2% : 13% : 11%
.Y saber donde se producen las frutas y verduras qUe USTed CONSUMIE ©S.... @ @ e
Nadalmportante e a% 5% i.3%h c 8% i 2% i % .3 LAk T 1% L %
LPocoimportante e 220 L 12 ¢ 12% ¢ 15% : 12% : 10% . 6% ..14% : 21% : 6% : 15%
Ni i algo import

(r:oploececi)”'ago importante /NS/NR + os0s | 3006 | 23% | 220 | 28% i 27% | 28% | 23% | 35% | 20% | 29%
oo mporans g | | | | | o
MuyImportante ~~.i.12% ¢ 11% : 13% : 18% : 10% : 11% : 14% : 12% @ 3% : 13% : 11%
BASE (sinponderar) b 800 : 97 3. 103 : 39 .i.87 .i.46 .83 ;.52 :.25.:.300 : 500

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP



“  Importancia de como y donde se producen las
frutas y verduras

San Fernando Mariano

TOTAL Asuncion Luque L Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
orenzo

Mora Alonso
Nipoco nialgoimportante /NS/NR 1 a0 1 1400 5500 | 14% | 279 | 11% | 18% | 28% | 18%
L (o N N S N VR S N N A
AlgoImportante i 43% : 58% : 12% i 60% : 24% : 39% : 53% : 26% : 32%
Muy Importante i 12% : 13% : 16% : 13% :@ 10% : 4% : 8% i 14% :@ 10%
.Y saber donde se producen las frutas y verduras que usted consumees....
NadaImportente o i.A4% 1% i 1% i 4% ¢ 3% : 1% ;3% i 16% : 4%
Pocoimportante i 12% : 6% : 10% : 15% : 10% : 20% : 18% : 22% : 20%
Ni poco nialgoimportante /NS/NR - g0+ 500y | 563 @ 15% | 36% | 19% | 18% | 22% | 24%
L (o N N S N VT S N S —
AlgoImportante i 46% : 60% : 11% : S5% : 43% @ 54% : 52% : 22% : 40%
Muy Importante i 12% i 13% : 16% : 11% :@ 9% : 6% : 8% i 18% :@ 12%
BASE (sinponderar) o 800 i 300 : 100 : 100 & 0.0 . 60 Q. 20 120 .

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP



EProducuon basada en eI cuidado del
imedio ambiente

Utilizacion de recursos naturales sin -, o0 1 q700 1 o000 | 2496 | 20% | 10% | 16% | 21% | 29% | 19% i 21% |
:danar el ecositema : : : : : : . : :

e e

§S|stema gue puede mantenerse en el

tiempo sin necesidad de agotarlos | 24% i 21% | 22% : 24% | 23% : 19% | 21% : 20% | 36% : 22% ; 23% :
irecursos naturales : : = : = : : - - :

gProductos gue se producen de manera
on el medio ambiente

autosustentable

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP



Fernando ) Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

EProducuon basada en eI cuidado del
‘medio ambiente

‘Utilizacion de recursos naturales sin
dafiar el ecositema

:Sistema que puede mantenerse en el
Etiempo sin necesidad de agotar los
‘recursos naturales :
§Productos gue se producen de manera
on el medio ambiente
autosustentable

INTERPRETANOD EL FUTURO Zoqmin GR@®UP



Compray consumo de lo necesario sin 50 & 190 ¢ 305 | 2306 | 200 : 21% | 28% i 17% | 20% | 23% | 19%
generar desperdicios - : : : i . : : : :

e e <

de productos naturales P 21% i 22% | 20% : 28% : 20% i 16% : 24% : 17% : 33% i 19% i 22%

EConsumo consciente cuidando el
imedio ambiente

e e

Consumlr productos que no dafien el
medlo ambiente

§Verificar la procedencia de los
productos a consumir

Conocer el tipo de fruta y verdura que

e

T T T T PR . R . A Y SRS SRR RL PSRN AR PR

se conﬁ:fme

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP
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Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

(,Y ha escuchado hablar sobre el “consumo responsable"’>

EConsumo consciente cuidando el

med'oamb'e”te
14% | 16% | 46% i 10% | 17% | 32% | 24% |

.ﬁIﬁZIIﬁZII"""""'ZIIIIIIIIIIIIIIIIIIﬁIﬁIﬁIﬁIﬁIﬁIﬁIﬁZIﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁf]ﬁﬁﬁﬁ]ﬁﬁﬁﬁ]ﬁ 19% | 14% | 10% | 62% | S50 | 26% | 14% | 38%

:Consumir productos que no dafien el 14% 14% 15% 30% 14% 23% 10%

medioambiente il RIS WU SN SO

Solo conoce denombre  f 12% (3% i 20% 1 26% ool 20% : 9% i 24% :

EVerlflcar la proceden_ma de los 10% 10% 319% | 15% 9% 50

productos a consumir

Conocer el tipo de fruta y verdura que

.§9..99.r1$1§m9. .................................................................... S e A A S R O S oo
21 58 & 13 20 35 22 21

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP
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Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

:; Conoce alguin producto considerado sostenlble 0 amlgable conel amblente’>

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP
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Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

¢Ha comprado algun producto conS|derado sostenlble 0 amlgable con el amblente alguna vez?

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

96% i 93%

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP
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Facilidad de conseguir productos sostenibles,
_______ op! nlonsobreelprecm FWE

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP
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Facilidad de conseguir productos sostenibles,
compray opinion sobre el precio

Fernando Mariano

San

TOTAL Asuncion Luque Lorenzo Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
.................................................................................................................................................................................................................
¢Diria que conseguir 8St0S PrOdUCtS €S ... 2 e
Muy Dl b SRATIIR: 2. T LA W N A% i 8% .
L 21% : 20% : 29% : 16% : S0% : 6% : 3/% : 20% : .
_Ni facil ni dificil /NS/NR (no leer) & 46% i 46% : S0% : 49% : 30% : 44% : 41% : 33% : 77%
| . 29% : 30% : 21% : 29% : 20% : S0% : 19% : A7% : 15%
Muy aCil b LT L R A U N N S N
_Si.compro alguna vez, ¢sigue Comprando €€ PrOdUCtO? e
. 88% : 99% : 11% : 84% i 70% : 94% : 8% : 33% : 8%
N e 12% : L% i 29% : 16% : 30% : €% : 15% : 67% : 15%
.¢Qué opina sobre el precio de estos productos? ¢Dirfa que los mismos son..... e
Muchomascaros i 10% : 10% : 10% : 5% i 29% : 12% : Q% i . 21% .
Mascaros i, 40% i 36% : 80% : 39% : 43% : 6% : 61% : 60% : 55%
_Nicaros ni baratos /NS/NR (noleer) : 27% : 25% i 10% : 32% : 29% : 47% : 22% : 40% : 18%
Baratos b 23% 2% i 28% oo 3% i W
V) =L . D S S N S A N S
BASE (sinponderar) o 260 : 149 : 10 i . 38, i [ 17 i 23, i 5.ni Al

INTERPRETANOD EL FUTURO Zoqmin GR@®UP
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Prod uccmnsostenlble( guiado) .
Qﬁéﬁﬂxw

Bajo

Nada Interesante

T A TS TR AP

i Poco Interesante

=
T
ezt

e

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP
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Prod uccmnsostenlble( guiado) .
2020088 M

Hasta
25

TOTAL Hombres Mujeres

120 | 18% 13% | 11%

\No poner en reisgo las generaciones _ _ _
futuras cuidando los productos que L 6% 6% 6% 6% 6% 204 204 504 9% 30 80%
:consumlmos cuidar que no se agoten

:los recursos : ' : :

ECo_nsumlrproductosmassaludables/ 6% | 6% | 5% | 6% | 5% 6% 8% 5% 4% 6%
gcwdar la salud : : ! : : : . : :

.,_.:,_...-,.. ...............................................................................

o

Red“"ee"mpacmamb'e”ta'yc“'da A% . 4% 1 S% 2% | A% i 5% | S% i 4% | 3% i 5% | 4%
_Ios recursos naturales

,BASE (sin nonderar)




Fernando Mariano

TOTAL Asuncion San Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

Ni poco ni algo interesante / NS/NR 9% 1% 6% 9% 4%
.... e .
. AlgoInteresante P 64% 1 72% : 31% : 80% : 60%  67% : 73% : 62% : 62%
. MuyInteresante i 33% | 26% ; 68% i 19% : 33% i 24% | 27% : 34% @ 34% :

CCR

INTERPRETANDO EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP



San Fernando Mariano
TOTAL Asuncién Luque Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Lorenzo
Mora Alonso

17% © 34%

0 poner en riesgo las generaciones
:futuras, cuidando los productos que
iconsumimos, cuidar que no se agoten
:los recursos :
§Consumir productos més saludables /
icuidar la salud -
:Se reduce la contaminacion, para evitar!

:Reduce el impacto ambiental y cuida
:los recursos naturales

iConcientizar al productor que su :
iproduccion no dafie el medio ambiente :
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Opinion ¢ sobre produccmn sostenlble
20200 88

..................................................................................................................................................................................................................................................................................................

..n.:.-\..:.-.u. ....................

Ni poco ni algo importante / NS/NR
: (no leer)
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Opinion sobre produccmn sostenible
2 0N2008 8

41y  Medio
TOTAL Hombres Mujeres o5 26-40 Més Alto

Medio  Bajo

: ;Por qué?
:Disminuir la contaminacion L o% 1 o12% 1 7% 1 11% | 8% | 10% | 11% ! 9% | 6% | 12% ! 8%
Tiene por objetivo el crecimiento economico, social y : : : : : : : : : :
el cuidado del medio ambiente . : : : : . . .
‘No dafiamos el medio ambiente 8% i 7% i 8% i 9% : 6% i 9% 6% : 10% : 1% : 8% i 7%
Para que tengamos una vida mas saludable L 7% | 8% i 6% | 5% : 8% : 6% : 10% i 5% : 7% i 4% | 9%
Beneficia a nuestra salud y el bienestar social P 7% i 5% i 9% | 5% ! 9% : 5% i 8% ! 6% i 7% ! % i 7%
:Se usan menos quimicos : 6% : 6% : 6% i 5% : 6% i 7% : 4% i 8% : 3% i 5% i 6%
iBusca preservar el medio ambiente y cuidar a los : : ' ' ' : : : : ' :
‘trabajadores ; i . : : : : : : : :
‘Ayudaria a salvar especies © 5% i 6% : 5% i 4% i 6% i 5% : 4% i 8% 1% i 7% i 4%
En un futuro podremos volver a utilizar nuestra tierra | 5% : 5% : 5% : 6% : 4% : 6% : 3% i 7% : 3% : 5% ;i 5%
ino contraer enfermedades : 5% | 3% ! 6% ! 5% ! 5% ! 5% ! 5% i 5% i 3% i 7% i 4%
‘Tendriamos un planeta mejor : 5% i 4% : 5% i 5% : 6% i 3% : 4% i 5% : 3% i 4% : 5%
iReduce el impacto ambiental y cuida los recursos : ' ' ' ' ' ' ' ' ' :
inaturales ; . : : : : : : : : :
‘Para evitar desastres naturales D 4% i 5% | 4% i 4% | 4% i 4% | 6% i 4% | 1% i 4% i 4%
i os recursos duran mas tiempo L A% i 3% 4% : 5% i A% i 4% : 5% : 3% : 4% : 4% : 4%
iNo poner en riesgo las generaciones futuras, cuidando

los producto que consumimos, cuidar que no se P 4% 1 3% 4% : 4% : 3% : 4% : 5% i 3% i 2% i 2% i S%
iagoten los recursos : : : : : : :
iBASE (sin ponderar) 1’800 i 97 103 | 39

8% | T% | 8% | 3% | 10% 7% i 7% | 6% i 18% | 5% : 9%

6% | 6% | 5% | 4% | 6% 6% i 6% : 3% : 15% | 8% : 5%

4% | B% | 4% 9% | 4% | 2% i 5% | 4% | 6% | 3% | 5%




‘Para todos L 560 i 59% : 64%

RS PR S PRS- R RN SRR SRR PR RP RRRNSURRRRRPS TR R RERARRR R |

iPara generaciones futuras P 24% : 23% : 16%

e Y S

.............................................................................................................................................................................................................................................................................................................

e e e EaremaresrEeesaessssssressaessEEtasaEssssssesssaessssessaessssssssssarsssssssassssslarensasansssasansnshessansarananranannanadeanannaransnrananacheraransaransnranansnanranansaransnranadenrnraransaransnrnsfunnrnraransaransnsadoransnraransaransrslasrannnraransnrnnarberaransnraransnranshennaransnranannnnnst



Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San
Lorenzo

TOTAL Asuncion Luque

Ni poco ni algo importante / NS/NR
: (no leer)
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Opinion sobre produccion sostenible

Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

§¢Porqué?

:Disminuir la contaminacion P 9% i 120 i 3% i 110  14% | 1% : 13% : 8% | 6%
Tiene por objetivo el crecimiento econdmico, socialyel : : : : : : : :
icuidado del medio ambiente ; . : . : : : :
:No dafiamos el medio ambiente P 8% i 8% ¢ 14% : 6% i 1% : 1% ! 7% : 16% i 4%
Para que tengamos una vida més saludable C 7% i A% i 9% i 3%  29% D50 i 12% i 4%
‘Beneficia a nuestra salud y el bienestar social P 7% P 7% i 4% | 7% i 6% i 16% i 5% | 10% i 4%
:Se usan menos quimicos P 6% (5% i 7% i 4% i 3% i 4% i 12% | 18% i 2%
gBuscqpreservarel medio ambiente y cuidar a los 6% a% 4% % 13% &% &%
itrabajadores : ; ; :
‘Ayudarfa a salvar especies P50 P 7% i 2% i 10% : 3% i 1% i 7% | 2% i 4%
En un futuro podremos volver a utilizar nuestra tierra © 50 i 50 i 4% i 1% : 3% : 3% : 15% : 18% : 2%
ino contraer enfermedades P 5% i 7% i 4% | 3% i P 7% i 14% | 4%
:Tendriamos un planeta mejor P 5% 4% i T% i 7% | 4% Po3% i 4% i 4%
Reduce el impacto ambiental y cuida los recursos naturales | 4% i 3% : 4% : 10% i 4% : 6% : 2% : 6%
‘Para evitar desastres naturales DA% i 4% i 3% i 8% | 6% C 7% 2% i 2%
Los recursos duran mas tiempo P 4% i 4% | 8% ! 5% i 1% P 5% i 5

INo poner en riesgo las generaciones futuras, cuidando los | :

iproducto que consumimos, cuidar que no se agoten los : 4% i 2% ;2% : 29%

:recursos
IBASE (sin ponderar) } 800 i 300 : 100 i 100 { 70 i 70 i 60 i 50 { 50

8% - 5% | 27% | 3% | 1% | 9% | - 14%




Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

63% : 52%

16% | 21%
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ﬂ% %#

Bajo As GAs

WWF

Nada Interesante

T A TS TR AP

! Poco Interesante

=
T
ezt

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

e

ZOOMIiN GROUP



41y  Medio
mas Alto

:Para tener mas conocimiento sobre la 18% 18% 10% 20%
‘proteccion del planeta
Para que seamos conscientes de lo que

Medio  Bajo

E10%§ 7% G 11% | 11% | 9% | 9%  10%  11% i 4% i 8%  10% |
o P e e s e e
itrabajadores y no dafiar al medio : 9% { 10% { 8% : 10% : 9% { 7% : 9% : 6%  21% ! 11% : 8%
:ambiente 5 5 5 : : : 5 5 5 5 5

................................................................................................. APPSR SHOSOSOPISOUOIE SOSPPTOIRTURPRY SOVSPURSRPENY FOUSSUSIUE SYSPSOOOOISRPODS SOTOORTOTRPRUR SRPPPPRRIOE: HUSOSIUOSOOIN: NTSPTOSRPPIURIE SOPPOROTORROORY:

iNos_conuentlzaacwdarelmedlo 8% 704 10% 9% 9% 806 206 8% 12% %% 9%
iambiente i i i i : i i i i i

Mejorarla la calidad de vida de las : E E E
ipersonas, consumiento productos mas % ¢ T% P 7% P 7% | 8% i 6% | 9% i 7% | 5% i 10% | 6%
SAIGEDIES . s s

Mejorar / aumentar la cantidad de
recursos naturales

..F.)..Qf..?.'..P.'.?[‘.??F?f..qg..'.9.?.3'?9991?9.9@5 o .0% .. ..5% A% 1 8% ;4% ;.5% ;1% i 6% | %
:Que nuestro consumo, tenga menos : ; ; 5 : ; ; ; : :
impacto negativo para el medio © 5% | 5% : 5% i 3% ! 4% i 6% ! 6% i 3% { 3% i 5% ! 4%
AMDICNE SO S—— AN SRS SOOI WO S S S SO S

No consumir productos con




Fernando Mariano

TOTAL Asuncién Luque San Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

27% | 10% i 3%

44% i 60% i 75% : 68%

s e s

27% i 30% i 22% i 32%

70 i 70 § 60 i 50

Sy
T
o'

CCR

INTERPRETANDD EL FUTURD

ZOOMIiN GROUP



Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

17% | 10% | 51% F 19% | 1% | 4% | 8% | 8% | 24%

Para gue seamos conscientes de lo que
‘consumimos

L Y T T T FE TP Pt PP ET e UL PP EEPErr EOCPEETTTPTUPIPETLPE: TCECOPRRTTIPUOPIPEE: SETTTTECERRRTIIErEPr

EContrwbuw al bienestar de los
itrabajadores y no dafiar al medio P 9% ¢ 11% ¢ 4% ;3% ; 17% | 11% | 8% [ 4% 8%
iambiente : : : : = = = : :

iNos concientiza a cuidar el medio 8% 706 3% 6% 6% 26% 10% 16% 4%
‘ambiente : : : : : : : : :

‘Mejorarfa la calidad de vida de las : : : : : E
ipersonas, consumiento productos mas 7% i 010% | 4% | 6% i 4% i 3% { 10% i 10% i 10%

:Mejorar / aumentar la cantidad de
‘recursos naturales

Mejorarlaproducuonynocontamlnar 6% i 6% : 2% i 7% i 11% : 4% L 12% | 2%

Por el bienestar de los trabajadores | 5% { 6% i 3% i 10% ! 3% : 10% ¢ 2% i 2%

Ee e rrenn e rrrmmeneerraeereennserrassaeeerasseessmseserrassseeeerasseesEEnSsseerassaaseeedaseeennnsssrrranstasfersstennnnunsrrnann{enennasseennnnnsrrndpnaaeennanseernnnnesfransterennaseternnnnisrrnananntnnnassrernnsernnannaannnn e nn s rrrananannnnasfernnnnnsrnnannnannnd

Que nuestro consumo, tenga menos

Eimpacto negativo para el medio 5% 5% 1% 6% 9% 7% 2% 6%
AMDIENTE .o F— A R F— S— S S T—

:No consumir productos con
dema5|ados quimicos / toxicos
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Opinion sobre consumo resj onsable |

. Medio .

Alto Medio  Bajo

Ni poco ni algo importante / NS/NR
: (no leer)
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Opinion sobre consumo resj onsable |

. Haﬁa. 41y .Memo.
TOTAL Hombres Mujeres o5 Més Alto

Medio  Bajo

. 18% | 20% © 16% | 14%  20% | 17% | 21% : 15% i 18% | 10% | 21%

ContrlbuwalblenestardeIostrabajadores 9% 8% 9% 506 10% 8% 8% 6% 20% 20 9%
Yy NO danar el medlo amblente : : : ! - : { : : :

.\.‘,.‘;I,i, .........................................

Para que en el futuro tengamos tierra
fertil

Evitar los excesos / no desperdiciar los
recursos

P P

Nuestro habito de ahora ayudaria en el
futuro

Consumlendo responsablemente ; : | | ;
contribuimos a mejorar lacalidad dela i 5% | 5% : 5% i 11% i 3% : 4% | 8% : 3% i 3% i 6% i 4%
itierra y el medio ambiente = : = = : : : : : : :

Nos beneficiaatodos """ "% 3% | 5% | 5% | 3% . 5% . A% . 5% : 3% | 3% | 5
{Para no sufrir escasez 4% P 4% P 4% P 7% P 3% 3% | 2% P 6% | 2% | 5% | 4%

...........................................................................................................................u....................--'...................-|'...................-i..................-{..................-i.................--i..................-'.u................- .........................................

Esmassano DA% i 4% i 4% i 4% i 4% i 4% i 3% i 4% 7% i 5% : 3%
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Opinion sobre consumo resj onsable |

. Medio .

Alto Medio  Bajo

'Para todos P 57%

RS PR S PRS- AR SRR SRR SRR PRSP RPP R RRRURRR RS TR RRR AR |

‘Generaciones futuras £ 16% i 15% | 17% : 17% : 15% § 17% : 16%

e AP

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

e e e EaresaresrEeesaessssssssssaessEEtasaEssssssesssasssssessasssssssssssassssssssassssslasansarassssasansnshessansaransnrananansdeanansaransnrananacheraransaransnrnsansnanraransaransnranadennnraransaransnrasfunanrnraransaransnsadoransnraransaransrslasransnraransaranarboraransnraransnranshesnarannnranannnrnst




Fernando Mariano
TOTAL Asuncién Luque Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Lorenzo
Mora Alonso

San

EN|poconlalgmmportante/NS/NR 4% 14% 3% 8% 14%
: (no leer) : : : -

68% : 56% i 46% i 68% i 54%

s i s

28% | 29% : 31% | 23% : 32%

100 { 70 i 70 | 60 i 50




Fernando Mariano

TOTAL Asuncién Luque San Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa

Lorenzo
Mora Alonso

§Contr|buw al bienestar de los trabajadores y
‘no danar el medlo amblente

:Evitar los excesos / no desperdiciar los

éNuestro habito de ahora ayudaria en el Csw L T% 4% 8% | 10% 204 6% 6%
L AU S
5% | 2% 6% | 4% i 29% | 2% 6%
SProductoresyconsum'dores .....................
5 ndo responsablemente : : :
‘contribuimos a mejorar la calidad de la i 5% | 6% P 10% P 9% P 2% : 10%
tierray el medioambiente b
Nosbeneficiaatodos i 4% | 3% | 7% 1% . 4% . 4% ¢ 20% o
Paranosufrirescasez i 4% 1 8% 2% 7% i 3% | 1% 5% i ¢ 6%
Esmassano 4% 5% . 2% 3% 3% i . 10% ;4% 6%
:BASE (sin ponderar) 800 300 100 100 i 70 70 60 50 50



Fernando Mariano
Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

San

TOTAL Asuncion Luque
Lorenzo

65% i 51%

22% © 26%

iPara los consumidores
‘Para nosotros y generaciones futuras




41y Medio

:Ahora que hemos hablado sobre la produccion sostenible y el consumo responsable, ¢usted siente que saber temas como estos Ie

Vaahacefpensard'fefentea|ah0fadecomprarfmtasy VerdUIaS | PrOXIMA  Z? e
S TS% . TA% P TSV : TA% : TA% : T5% : 76% : 73% . 77% | 76% | 74%
N L25% . 26% i 2B% | 26% : 26% : 25% | 24% | 27% | 23% | 24% | 26%
: ¢Usted estaria ............en comprar productos con estas CaraCteristicas? e
____ Nadanteresado 0 1% ! 1% 0% | 1% 0% | 1% 1% 0 1%
____ Pocolnteresado 0 % | 3% 2% . 2% 2% 3% | 1% | 3% | T% | 1% | 3%
. Nipoconialgointeresado ¢ 12% i 13% : 12% : 18% : 9% : 14% : 13% | 14% : 6% @ 14% : 12%
Algolnteresado T TUGA% - GA% : 64% A% | 7% : 64%  61% : 64% ¢ 72% : 66% . 63%
ﬁM ___ uyinteresado  21% . 19% P 20% : 31% | 18% : 19% : 25% : 19% ' 15% | 20% | 21%
BASE (sinponderar) i 800 ; 97 1103 i 39 i 87 i 46 i 83 i 62 i 25 i 300 { 500
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41y Medio

: ¢Qué cree que se deberfa hacer para que usted consuma estos productos? Si ya los consume, ¢qué se deberia hacer para que
: consuma mas?

:Que sea facil conseguirlos

:Que se difunda mas los beneficios a la
salud de estos productos ;

................................................................................................. S

Que sean mas baratos i 38% i 40% i 37% ;i 44% : 36% : 38% i 47% i 34% : 31% : 41% ;i 37%

||\=| ..........................................................................................................................................

‘Que se difunda mas los beneficios al
medlo amblente
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Influencia en la compra

San Fernando Mariano

TOTAL Asuncién Luque Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Lorenzo

Mora Alonso

:Ahora gue hemos hablado sobre la produccién sostenible y el consumo responsable, ;usted siente que saber temas
icomo estos le va a hacer pensar diferente a la hora de comprar frutas y verduras la proxima vez?

[ 6% | 84 | 6o% | 639 | 70% | 75% | 82% | 86k

O 25% i 24% : 16% : 34% : 3/% : 30% : 25% : 18% : 14% :
- (Usted estarfa ..........en comprar productos con estas caracteristicas?
.... Nadalnteresado 0 A% : 0 A% P i A% 3% ¢ M
____ Poconteresado 2% . 1% 7% 1% i 1% i 0 2% ¢ 10% | 2%
Nipoconialgointeresado 12% i 14% | 10% : 20% i 11% & 13% : 5% : 6% | 4% !
..A!99..!nt§.r§§§99 .............................................................. 64% : 66% : 51% : 65% @ 70% : 83% : 65% @ 52% : 52%
____ Muylnteresado 1 21% © 20% © 31% © 14% © 17% : 3% | 25% | 30% i 42%
..E%..A?E..(?.'.D...P.Q.E!Q'..e..[s’?!.f..). ...................................................... 800 i 300 ¢ 100 100 i 0 .10 i ! 60 i o0 .90




80

Influencia en la compra

Fernando Mariano
San

TOTAL Asuncién Luque Lambaré dela Nemby Roque VillaElisa
Mora Alonso

Lorenzo




